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Wprowadzenie

W 2018 roku przeprowadzilismy wsrod naszych odbiorcow
internetowag ankiete dotyczaca slonskij godki. ChcieliSmy
dowiedzieé¢ sie w jakim stopniu postuguja sie etnolektem CRUPA BADANA:
$laskim - jak oceniaja swoje umiejetnosci, co sprawia im 2278 osob

najwiekszg trudnosc¢ i czy chcieliby doskonali¢ sie w tym
obszarze. ZapytaliSmy takze o to jak mieszkancy Gérnego
Slaska postrzegajg kampanie medialne po $lasku oraz na
ile slaski obecny jest wedtug nich w przestrzeni publicznej.

Na nastepnych stronach prezentujemy wyniki naszych
badan.

METODA BADANIA:
ankieta internetowa




CZESC1

Uzywanie slonskij godki



PO
naszymu

Czy postugujesz sie

Liczba badanych: n=2278



Osoby, ktore w pierwszym
pytaniu wskazaty, ze postugujg
sie sSlaskim (n=1824),
poprosiliSmy o ocenienie
witasnych umiejetnosci w tym
zakresie:

* 16,9% badanych uznato, ze
postuguje sie slaskim perfekt,
59,6% badanych uwaza, ze
postuguje sie slaskim do
porzondku
23,4% badanych uwaza, ze
postuguje sie slaskim trocha

Pokazuje to, ze Slazacy chociaz

uzywajg slaskiego, majg jednak

swiadomos¢ wtasnych
niedostatkow w tym zakresie.

Nawet jezeli nie postugujg sie

Slgskim biegle, to znakomita

wiekszos¢ z nich posiada biernag

znajomosc slaskiego - rozumie
slaski, chociaz go nie uzywa.

Jak oceniasz swoje umiejetnosci
postugiwania sie slaskim?

70%

59,6%
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0%
Perfekt- rozumiem Do porzondku -
wszystko i moéwie rozumiem wiekszosé¢
bardzo dobrze i mowie przyzwoicie trudnosci z méwieniem

Liczba badanych: n=1824
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Co sprawia Ci najwiecej trudnosci h:
w Slonskij godce? Dessvmul

Nastepnie pytaliSmy, co sprawia

odbiorcom najwiecej trudnosci 60%
w $lonskij godce. Slaski przez 54,6%
wiele lat funkcjonowat w
zasadzie wytgcznie w formie
maowionej, nie byt w zaden
sposob skodyfikowany, rzadko
go zapisywano. Nie dziwi zatem,
ze ponad potowa badanych
(54,6%) wskazata, ze najwiecej 20

trudnosci sprawia im wtfasnie

pisanie po slasku. Z pewnoscia

przyczynia sie do tego réwniez 20% 19%
fakt, ze slaski wcigz zapisywany

jest na kilka réznych sposobow,

choc¢ coraz wiekszag 10% 7,6%

popularnoscia cieszy sie tzw. -
0%

slabikorzowy szrajbonek.
Blisko jedna czwarta osob .
Rozumienie Mowienie Czytanie Pisanie Zadne
Z wymienionych

50%

40%

23%

16,6%

(23,4% ) zadeklarowata, ze nie ma
problemoéw z zadnym z

wymienionych obszaréw.
Liczba badanych: n=1824




Czy chciatbys lepiej mowié :
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Tak
90,3%

Nie
4.7%

Nie wiem
5%

Liczba badanych: n=1824



Czy chciatbys nauczyé¢ sie méwié :
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Tak
85,9%

Nie
5,3%

Nie wiem
8,8%

Liczba badanych: n=454



CZESC 2

Slonsko godka
w kampaniach reklamowych



Jak odbierasz kampanie reklamowe @

po

po slasku? faseymodl

W drugiej czesci badania
skupiliSsmy sie na kampaniach 90,0% 85.3%
reklamowych po slgsku.
ZapytaliSmy ankietowanych w
jaki sposob odbierajg tego typu
dziatania. Praktycznie wszyscy
respondenci zadeklarowali, ze
kampanie reklamowe po slasku
sg przez nich odbierane

80,0%

70,0%

60,0%

50,0%

pozytywhnie (85,3%) badz raczej

pozytywnie (11,4%). Pokazuje to, 20,0%
ze Slgscy odbiorcy bardzo cenig

takie inicjatywy podejmowane 30,0%
przez marki.

20,0%

11,4%

10,0%

- i _0’9% 0,5%

Pozytywnie Raczej Nie mam zdania Raczej Negatywnie
pozytywnie na ten temat negatywnie

0,0%

Liczba badanych: n=2278




Jakie emocje budzi w Tobie slonsko godka @

PO

uzywana w reklamach? DesTymupl

SprawdziliSmy réwniez, jakie

emocje budzi w odbiorcach 80,0%
slonsko godka uzywana w

reklamach. Respondenci mogli 70.0%
zaznaczyc wiecej niz jedna
odpowiedz. Wiekszos¢ osbéb
cieszy sie, ze marka dba o
zachowanie slgskiej kultury
(73,1%) i odczuwa sympatie
wzgledem danej marki (56,7%).
Blisko jedna trzecia
ankietowanych zadeklarowata,
ze jest bardziej zainteresowana
produktem, ktéry reklamowany
jest po slgsku. Negatywne
emocje zwigzane z odbiorem
reklam po slgsku byty 0.0%

deklarowane przez Ciesze sie, Odczuwam Jestem Uwazam., Zniecheca Irytuje Sadne z

ankietowanych w nielicznych ze marka sympatig _ bardziej e to mnie to mnieto  wymienionych
' dbao wzgledem zainteresowany  pjenotrzebne do zaku pu
przypadkach (<2% wskazan). zachowanie  danej marki danym produktu

slaskiej kultury produktem
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15% 13% 11% 2,3%

Liczba badanych: n=2278




Czy chciatbys wiekszej liczby kampanii :
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Tak
86,6%

Nie
2,7%

Nie wiem
10,7%

Liczba badanych: n=2278



CZESC 3

Slonsko godka
W przestrzeni
prywatnej i publicznej



W ostatniej czesci ankiety
skupiliSmy sie na obecnhosci
slonskij godki w przestrzeni
prywatnej i publicznej.
ZapytaliSmy respondentow,
gdzie najczesciej stykajg sie ze
slaskim. Ankietowani mogli
zaznaczyc¢ dowolna liczbe
odpowiedzi. Ze wskazan wynika
jasno, ze slonsko godka
dominuje w przestrzeni
prywatnej, domowej.
Respondenci deklarowali, ze ze
slaskim najczesciej spotykaja sie
podczas spotkan ze znajomymi
(64,4%), z rodzing (60,6%) i w
domu (63,6%). O wiele rzadziej
Slaski obecny jest w przestrzeni
publicznej: w pracy (36%
wskazan) i w szkole lub na
uczelni (10,1%), u lekarza (6,5%)
czy w urzedach (4,2%).

Gdzie najczesciej stykasz sie
ze Slaskim?

70,0%

64,4% 63.6%
60,6%
60,0%
50,0%
40,0%
36,0%
30,0%
20,0%
10,1%
) .
0,0%
Podczas W domu Podczas W pracy W szkole
spotkan spotkan lub na
ze znajomymi rodzinnych uczelni

Liczba badanych: n=2278

6,5%

=

U lekarza W urzedach
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3,6%
2,1%
B s
Nie Inne

uzywam odpowiedzi
slgskiego



Odsetek osob deklarujacych, ze
chciatyby postugiwac sie slgskim
w pracy, w szkole lub na uczelni,
w urzedach i u lekarza jest
wyraznie wyzszy niz odsetek
deklaracji stykania sie ze slaskim
W wymienionych miejscach.
Najwieksza réznica wystepuje w
przypadku urzeddéw - zaledwie
4,2% respondentéw
zadeklarowato, ze spotyka sie
tam z uzywaniem jezyka
slaskiego, podczas gdy chciatoby
tego 43,3% ankietowanych.
Zatem respondenci wyraznie
wskazuja, ze zyczyliby sobie
wiekszej obecnosci slgskiego
zwtaszcza w przestrzeni
publicznej.

Gdzie chciatbys sie moéc swobodnie

postugiwac slaskim?

60,0%

55,2%

50,2%

50,0%

43,3%

41,4% 40.8%

W pracy W urzedach W domu Podczas W szkole
spotkan lub na
rodzinnych uczelni

38,4%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

Podczas
spotkan
ze znajomymi

0,0%

Liczba badanych: n=2278
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U lekarza Nie Inne
chce odpowiedzi
uzywac
slgskiego



Podsumowanie

Najwazniejsze whnioski, jakie ptyng z przeprowadzonych badan, sg nastepujace:

» respondenci zdecydowanie deklarowali che¢ nauki i rozwijania swoich umiejetnosci
postugiwania sie jezykiem slaskim - wida¢ tu ogromne zapotrzebowanie na edukacje
jezykowa w zakresie Slaskiego; wiekszos¢ badanych uzytkownikow slaskiego jest takze
swiadoma tego w jakich obszarach potrzebujg dodatkowej nauki

zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych pozytywnie odbiera wszelkie kampanie
reklamowe tworzone po slasku i deklaruje, ze chciataby, aby powstawato ich wiecej - jest
to z pewnoscig wazny sygnat dla marek, ktore rozwazajg zasadnos¢ tego typu dziatan; co
wiecej blisko 1/3 respondentéw deklarowata wieksze zainteresowanie produktami
reklamowanymi po slasku

ankietowani najczesciej stykajg sie ze slonskom godkom w przestrzeni prywatnej, znacznie
rzadziej w przestrzeni publicznej; jednoczesnie deklaruja, ze chcieliby moéc swobodnie
postugiwac sie slgskim takze w przestrzeni publicznej - w pracy, w szkole, na uczelni, w
urzedach czy u lekarza.




Chcesz wykorzystac¢ slonsko godka w swojej kampanii reklamowej?

Chciatbys dotrze¢ ze swoim komunikatem do slaskiego odbiorcy?

Skontaktuj sie z nami - kazdy, nhawet najmniejszy projekt jest dla nas
wazny i hiepowtarzalny. Chetnie omowimy szczegoty wspotpracy

| zaproponujemy nhajlepsze rozwigzania.

Kontakt:
Slaskie Biuro Jezykowe
PoNaszymu.pl
tel. 609 363 932
biuro@ponaszymu.pl

www.pohaszymu.pl

Bernadeta
Prandzioch-Gérecka




